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ABSTRACT

Immaterial resources have a key role in an organization’s life, however when including
them in financial reports, several questions arise when it comes to determining their entry
value, book value and real value. It can be noticed that the method applied during evaluating
intangible assets as financial assets can affect the changes in company capital and achieved
results. The study introduces and summarizes that brand names — as assets without physical
appearance, offering competitive advantage for companies — can be included in reports under
what circumstances, based on national and international regulations and sources on
professional literature. Also, it focuses on answering the below important question:
What tools can be used for evaluating brand names and how would it affect evaluating the
operation and wealth of the company?

1. Bevezetés

Az immaterialis er6forrasok kiemelkedd szerepet toltenek be egy vallalkozas életében,
ugyanakkor elmondhaté roluk, hogy a pénziigyi riportokban torténd kimutatasuk,
bekeriiléskori, konyv szerinti, valamint valos értékiik meghatdrozasa szamos kérdést felvet.
Megfigyelhetd, hogy az immaterialis eszk6z6k — mint vagyonelemek — értékelésekor
alkalmazott moddszer kivélasztdsa kihat a véllalat vagyondnak és elért eredményének
alakulasara. Befolyassal bir a terv szerinti és a terven feliili értékcsokkenés, illetve
nemzetkozi viszonylatban az értékvesztés elszdmolasara, valamint visszairasara; a konyv
szerinti és a piaci/valos érték kozott kialakult kiilonbség nagysagabol és természetébdl fakado
atértékelésre, értékhelyesbitésre; az értékelési/ atértékelési tartalék és az eredménytartalék,
valamint ezeken keresztiil a toke alakuldséra; az adofizetési kotelezettségre.

A tanulmany a hazai és a nemzetkdzi eldirasok, szakirodalmi forrdsok feldolgozéasan
keresztiil ismerteti és Osszegzi, hogy a markanevek — mint fizikai forma nélkiili, a vallalatok
szamara versenyelOnyt biztositdo vagyonelemek — milyen kritériumok mellett szerepeltethetok
a beszamolokban. Ezen kiviil az alabbi lényeges kérdés megvalaszolasara koncentral:
Milyen modszerekkel értékelheték a markanevek, €és azok hogyan hatnak a véllalat
mikodésének €s vagyonanak megitélésére?

2. Immaterialis eszkozok a hazai és nemzetkozi szamvitelben

A véllalatok életében egyre kiemelkeddbb szerepet kapnak az immaterialis eszk6zok —
vevolistak, tervek, szoftverek, szabadalmak, receptek, prototipusok, modellek, markanevek,
licencek, kvotak, jogok —, ugyanis megfigyelhetd, hogy a véllalkozasok tOkepiaci értékének
alakulasa sokszor nem az anyagi, hanem a fizikai format nem 6lt6 er6forrasok felhasznalasara
vezethetd vissza, ezek altal biztositott a vallalkozasok versenyelonye. A hazai és a nemzetkozi
szamviteli szabalyozads szamos egyezést €s eltérést mutat az immaterialis vagyonelemekre
vonatkoz6 eldirdsok kapcsan. Ezek tisztdzdsa, pontositdsa nélkiilozhetetlen, hiszen a
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szabalyoz6i kornyezet, melyben a wvallalat mikodik, befolyast gyakorol ugy a
vagyonelemeinek — pl. markainak —, mint a vallalat egészének értékelésére.

A Magyar Szamviteli Torvény eldirasa szerint befektetett eszkozokként keriilnek
kimutatasra azok a vagyonelemek, amelyek tartosan allnak a vallalkozés tevékenyégének
szolgalatdban. Koziilik immateridlis eszk6zoknek mindsiilnek a véllalkozas miikddésében
egy éven tul résztvevd, nem anyagi eszkozok:

e Alapités, atszervezés aktivalt értéke

o Kisérleti fejlesztés aktivalt értéke

e  Vagyoni értékii jogok (Itt keriil kimutatasra a markaérték.)

e Szellemi termékek

e Uzleti vagy cégérték

o Immaterialis eszk6zokre adott elélegek

e Immaterialis eszk6zok értékhelyesbitése (2000. évi C. térvény).

A Nemzetkozi Pénziigyi Beszamolasi Standardok nem konkrétan a befektetett eszkdzok
definialasara helyezik a hangsulyt. Az IAS 1 el6irasai szerint forgdeszkdznek mindsiilnek
azok az eszk6zok, amelyek kereskedelmi céluak, illetve egy normal miikodési periddus vagy
a mérlegfordulonapot kdvetd 1 éven beliil értékesitésre, felhasznalasara, realizalasra kertilnek,
valamint a pénzeszk6zok ¢és a pénzeszkoz-egyenértékesek. Minden egyéb eszkozt a
befektetett eszkdzok — azaz az immaterialis, pénziigyi, illetve targyi eszk6zok — kozott kell
kimutatni. Az IAS 38 szerint egy eszkoz — igy egy markanév is — akkor minésiil és mutathato
ki immaterialis eszkdzként, amennyiben:

e azonosithato,

e fizikai formaban nem 1étez0,

*  nem monetaris eszkoz,

* mely egy multbeli esemény kovetkeztében a vallalkozas ellenérzése alatt all,

» avallalkozads miitkodése soran gazdasagi haszon termelésére képes, €s

*  bekeriilési értéke megbizhatoan mérhetd (IAS 38; Lakatos et al., 2013; Orbdn, 2013).

Baruch Lev (2005) altal a kovetkezOképpen keriilnek azonositasra az immaterialis
eszkozok: egy immateridlis eszkdz — mint minden mas eszk6z — az elérni kivant eredmények
egyik forrasa, melyek a materidlis eszk6zokkel ellentétben nem OoOltenek fizikai format,
kiilonboznek mind a fizikai, mind a pénziigyi vagyonelemektdl. Ennek kdszonhetd, hogy az
immaterialis er6forrasok felhasznéalasa jelentds gazdasagi novekedést idéz eld vallalati és
nemzetgazdasagi szinten egyarant, annak ellenére, hogy menedzselésiik, kimutatasuk és
értékelésiik szamos problémat felvet. A szerzd példaként emliti a Pfizer vallalat szabadalma
alatt allo6 Celebrex-et, illetve a Coca-Cola markanevét, mint kimagaslo értékkel bird
immaterialis eszkozoket, melyek nélkiilozhetetlen bevétel és profit forrasai a vallalatoknak
hosszl1 1d9 ota.

Az immateridlis eszk6zok fontos részét képezik a pénziigyi kimutatasoknak, annak
ellenére, hogy viszonylag kevés informécié all roluk rendelkezésre. Ezek az informdaciok
sokszor hianyosak, bizonytalanok, illetve kinyerésiik rendkiviil koltséges a vallalatok, a
befektetok €s a tarsadalom egésze szamdra, mely probléma megoldasa mind a pénziigyi
riportok elkészitéséhez, mind az azokat aldtdmasztd konyvek vezetéséhez sziikséges (Lev,
2003). Hazai és nemzetkdzi szinten egyarant megfigyelhetd, hogy a szamviteli és pénziigyi
beszamolokban az immaterialis eroforrasok toredéke keriil értékelésre, kimutatasra az alabbi
okokbodl kifolyolag: az dvatossag elvének érvényesitése, valamint az alkalmazott definiciok és
mérlegképességi kritériumok szigoru szabalyozasa (Kovdcs, 2015).

Juhdsz (2012) tanulmanyabol ugyanakkor kideriil, hogy a pénziigyi vezetok megitélése
szerint egy vallalat értékének Osszetételét alapvetden meghatirozo tényezdk a realeszkozok,
pénziigyi eszkozok, tizleti kapcsolatok, emberi eréforrasok, tudéastoke, markanevek, K+F
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tevékenységek, amely ugyancsak annak aldtdmasztdsira szolgal, hogy az immateridlis
eszk6zok vizsgalata mennyire fontos szerepet kap a vallalatok értékelésekor.
A magyar ¢és nemzetkdzi szdmviteli szabalyozas immateridlis eszkozokre vonatkozo
Iényegesebb elbirasait az 1. tablazat tartalmazza.
1. tablazat: Immaterialis eszkdzok
a magyar ¢s a nemzetkozi szamviteli szabalyozas tiikrében
Table 1. : Intangible assets in the light of national and international regulation

2000.évi C. torvény: IAS 38:
I A tevékenységet, a miikddést tartosan Onm agaban ’beazonosu}l ato”,
Definicio: o . - fizikai formaban nem 1étez0,
szolgald, nem anyagi eszkdzok. . o
nem monetaris eszkdzok.
i Ala}p : tas-a tsgervez,es ak.t 1\,/a1t’erFeke Kritériumoknak valé megfelelés:
- Kisérleti fejlesztés aktivalt értéke .
- Vagyoni értékii jogok - Definici6
Kimutatas . : - Megbizhatosag
, - Szellemi termékek P
a mérlegben: S L . - Valoszinliség
- Uzleti vagy cégérték frs g o -
,, Az alapitasi, atszervezési és kutatasi
- J-ra adott ellegek koltségek nem aktivalhatok
- 1J-ak értékhelyesbitése & )
Esszerii és indokolt feltételezéseken
Ertékelés feltétele: Nem szabalyozza. alapul6 becslések, kiilsé bizonyitékok,
érvényes koriilmények.
- Egyedi beszerzés: az IAS 38
meghatarozza azokat a koltségeket,
- Az immaterialis eszkdzok melyek a vételaron kiviil aktivalhatok.
beszerzése vagy eldallitasa soran - Uzleti kombinacio részeként torténd
felmeriilt kozvetlen koltségek beszerzés: valos értéken kell értékelni.
aktivalhatok. - Allami tAmogatas:

VAR Fect A - Az alap ¢s alkalmazott kutatés az IAS 38 szerint felvehet6 a konyvekbe
Bekeriilési érték - . . . . . P
meshatirozdsa: koltségeit, valamint a kdzvetett és az [AS 20 szerint meghatarozott értéken.

g : altalanos koltségeket raforditasként - Csere soran torténd beszerzés:
kell elszamolni. az IAS 38 szerint felvehet6 a konyvekbe
- A felsoroltakon kiviili K+F az IAS 16 szerint meghatarozott értéken.
koltségek valasztas szerint - Belso eléallitas: a kutatasi szakasz
aktivalhatok. koltségeit raforditasként kell elszamolni,
a fejlesztési szakasz bizonyos koltségei
aktivalhatok (feltételek érvényesiilése).
Bekeriilési érték modell alkalmazasa,
Késabbi érték sziikség esetén értékhelyesbités és Bekeriilési vagy atértékelési modell
meghatarozasa: terven feliili értékcsokkenés (valos értékelés) alkalmazasa.
elszamoldsa és visszairasa.
Nem tesz kiilonbséget hatarozott és
hatarozatlan hasznos élettartam - Hatarozatlan hasznos élettartam:
Ertékcsokkenés/ kozott, terv szerinti és terven feliili értékvesztés.
értékvesztés: értékcsokkenés elszamolasa. - Hatarozott hasznos élettartam:
(Bizonyos esetekben meghatarozza amortizacio.
a hasznos élettartam mértékét).
Ertékesokkenés A . . . e - o
kezdete: Rendeltetésszerti hasznalatba vétel. Hasznalatra kész allapot elérése.
Maradvanvérték: A hasznos élettartam végén Alapvetéen nulla,
y ) realizalhatd érték, mely lehet nulla. azonban léteznek kivételek.
o o o1 Pozitiv goodwill: immateridlis eszkozként
. Pozitiv goodwill: immateridlis . . gz . . .
Goodwill/ IS . . kimutathatd, értékvesztés elszamolhatd.
. eszkozok kozott kell kimutatni. , .
iizleti vagy , . Negativ goodwill: az IFRS-ekben nem
. s Negativ goodwill: halasztott . . e
cégérték: 11k . . 1étezik ez a fogalom, az ilyen kiilonbozet
bevételként kell kimutatni. 11 i1 ,
bevételként keriil kimutatésra.

Forras: Droppa, 2017:63
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3. Markanevek, mint immaterialis vagyonelemek és értékelésiik
3.1. A marka, mint vagyonelem

Mi is az a marka? Erre a kérdésre a hazai szakirodalomban a kdvetkezd valasszal
talalkozhatunk: ,, A marka olyan szimbolumok 6sszessége, melynek feladata a termékek és
szolgaltatasok egy meghatarozott gyartoval vald azonositdsa, és egyuttal azoknak mas
termékektdél vald megkiilonboztetése (Bauer-Berdcs, 2006:167).” Nemzetkozi viszonylatban
a marka nem mas, mint egy iranyzat, név, design, szimbolum, illetve ezek kombinalasa, mely
az adott vallalat termékeinek és szolgaltatdsinak azonositasat, €s a versenytarsakétol valo
megkiilonboztetését egyarant lehetdvé teszi olyan elemeinek koszonhetéen, mint egy név,
logd, szimbolum vagy akar a csomagolas (Kotler — Keller, 2012).

A marka Onalléan azonosithaté vagyonelem, melynek értékelése, értékének becslése
altalaban pénziigyi alapokon nyugszik. Szakemberek szerint a markaértékelési modszerek
kozil — a vallalatértékeléshez hasonléan — kiemelendd a diszkontalt cash-flow, azaz DCF
modszer alkalmazasa (Takdcs, 2015). Elismert tanacsadd vallalatok évente kozzéteszik a
vilagmarkak altaluk kalkulalt piaci értékét, valamint az arra épiilé rangsorukat. A 2016-o0s év
rangsorat — az elsd 10 helyezést — szemléleti az . dbra, melyet a Brand Finance tanacsado
vallalat tett kozzé.

1. abra: A vilag legértékesebb markai 2016-ban
Chart 1. : The most valuable brands of 2016

Helyezés: Mfir.k’aérték Valtozas
Logo: Markanév: (Milli6 USD): (%):
2016 | 2015 2016 2015
1. 1. q Apple 145,918 | 128,303 13,73
2. 3. Google Google 88,173 76,683 14,98
3. 2. SAMSUNG Samsung Group 58,619 81,716 -28,26
4, 8. amazon.com Amazon.com 69,642 56,124 24,09
5. 4. B= Microsoft Microsoft 67,258 67,060 0,30
6. 5. verizon’ Verizon 63,116 59,843 5,47
7. 6. S AT&T 59,904 58,820 1,84
8. 7. === Walmart 53,657 56,705 -5,38
9. 11. @ o China Mobile 49,810 47,916 3,95
10. 15. Wells Fargo 44,170 34,925 26,47

Forras: Brand Finance, 2017

Felmeriil a kérdés: Célszerli egy markat kimutatni a véllalkozas vagyonelemi k6zott? Az
ugynevezett ,,marka-kapitalizaci6é” tdmogatoi szerint a markak, méarkanevek sokszor a véllalat
legfontosabb eszkozei, fontosabbak, mint azok a fizikai format 61t6 eszk6zok, melyek helyet
kapnak a vallalat konyveiben. Egyetértés mutatkozik abban is, hogy sokszor lehetetlen,
legalabbis rendkiviil nehéz feladat elkiiloniilten értékelni a markakat az azokat megalkoto
vallalattol. A markaértékelés folyamata noveli az adott markarol a vallalat szaméara
rendelkezésre allo informaciok mennyiségét, illetve eszkozként szolgdl a menedzsment
szamdra az értékteremtés eléréséhez. Rdadasul a megfeleld markaértékelés segithet a vallalati
stratégia kialakitasdban ¢és megvalositasaban, valamint az ehhez sziikséges marketing
er6forrasok hozzarendelésében (Fernandez, 2002).




E-VIKEK EVKONYV- ELOADASOK A KONFRENCIAKROL I. évfolyam. 2018

3.2. Markaértékelési modszerek

A markaértékelés altalanos folyamatat szemlélteti a 2. abra.
2. abra: A markaértékelés folyamata
Chart 2. : Brand valuation process

Financial Demand Competitive
analysis drivers benchmarking
Intangible Role of Brand
Barmings branding strength

Brand
BAIMINGS

[iscount
rate

BRAND VALUE
(net present value of future brand eamings)

Forras: Clifton-Simons, 2003: 37
A folyamat 5 1épése a kovetkezOképpen azonosithato:
1. Piaci szegmentacio: Egy markanév befolyasold hatassal bir a vasarlok dontéseire,
ugyanakkor ez a hatas valtozhat attdl fiiggéen, hogy mely piacon létezik az adott marka.
Erdemes felosztani ezeket a piacokat, egymast nem atfedd, homogén vasarléi csoportokra
olyan szempontok szerint, mint a termék vagy szolgaltatds, az elosztasi csatornak,
elhelyezkedés, fogyasztdi mintak, vasarloi igények kifinomultsdga, meglévd és potencialis
vasarlok. A marka értékelését minden egyes szegmensben elvégzik, és ezek Osszege hatarozza
meg az adott marka totalis értékeét.
2. Pénziigyi elemzés: Az els6 1épésben meghatarozott szegmensértékelés szerint keriil sor
az ,,immateridlis eszk6zokhoz kapcsolddd bevételek” ¢€s hozamok azonositasara és
prognozisara, melyeket az adott marka csokkend miikodtetési koltsége, adoztatasa, illetve az
alkalmazhato toke felara hataroz meg.
3. Keresleti elemzés: A marka keresletndvekedésben vallalt szerepének értékelése az
adott termékek és szolgaltatasok piacan, illetve annak meghatdrozasa, hogy az immaterialis
bevételek mekkora része rendelheté az adott markanévhez, melyet a ,,markanév szerepe”
mutato tiikkroz. Fontos megvizsgalni a kiilonbozd, kereslet novekedését segitd tényezdket az
adott markéra nézve, ezt kovetden pedig azt, hogy a kiilonb6zd tényezdok koziil melyikre van
leginkabb hatassal az adott markanév. A markanév-index az immaterialis bevételek
szdzalékos ardnyanak meghatdrozasa, melyet a marka generalt. A markanévbdl szdrmazo
bevételek kiszamithatok a markanév-index és az immateridlis bevételek szorzataként.
4, Kompetitiv viszonyitas: Sziikkséges meghatarozni a markanév kompetitiv erdsségeit és
gyengeségeit, igy megkaphatd az a diszkontrata, melybdl kikovetkeztethetdé a varhatd
nyereség kockazati profil (ez a ,markaerésségi pont mutaté”). Ez az adott marka
versenyképességének, tamogatottsdganak, piacanak és piaci helyzetének, stabilitdsanak,
novekedési lehetdségeinek, tdimogatottsaganak struktaralt értékelését tartalmazza.
5. Markaérték kiszamitasa: A markanév értéke a marka netto jelenértéke (NPV), mely a
markahoz kapcsolddéan meghatarozott pénzaramlasoknak az ugyancsak a markadhoz
kapcsolodéan meghatarozott diszkontrataval diszkontalt értékeinek Osszegzése. Az NPV
Kiszamolasa tartalmazza a marka profitgeneralasi képességét (Clifton—Simons, 2003).
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Damodaran (2002) szerint egy elismert markanév egyik elénye, hogy a vallalatok
magasabb eladasi aron értékesithetik termékeiket versenytarsaikhoz képest, magasabb
haszonkulccsal, ar-érték arannyal kalkulalhatnak, ezaltal novelve a vallalat értékét. Minél
nagyobb a vallalat altal a marka kialakitasahoz kapcsoloddan felmeriilt koltségek Osszege,
anndl nagyobb a marka értéke. A markanév értékének kiszamitasakor alkalmazhaté altalanos
képlet: A markanév értéke = (V/S, — V/S,) * Arbevétel, ahol
V' /S,: a markanévbdl profitald vallalat vallalatérték/arbevétel hanyadosa,

V/Sg4: a generikus termékkel rendelkezd vallalat vallalatérték/arbevétel hanyadosa.

A markak értékelésére — a fent leirt altalanos folyamat és képlet mellett — szamos
modszer alkalmazhato, a kovetkezOkben ezek felsorolasara kertiil sor.
- Bekeriilési érték alapu modszerek: A marka kialakitasahoz kapcsolodo, a multban felmeriilt
vagy a jovoben varhaté marketingkoltségek jelenértékeként keriil meghatarozasra a marka
értéke. Ezzel a modszerrel szemben azonban megfogalmazhaté az a kritika, mely szerint a
koltségek vallalasa altal nem biztositott az erds marka kiépitése. Két tipusa ismert:

o Inflalt beszerzési koltség: A marka elismertségét kivaltd koltségeket szamszerlsitve

meghatarozza annak jelenértékét. Jovoérték formulaval felirhato képlete:

V=YL, Chlx (1+ 1)t ahol

VP: a becsiilt markaérték,

C: az értékelés idBszakat t évvel megel6zd idészakban felmeriilt marketingkoltségek,

n: a vizsgalt évek szdma,

r: a pénz idéértékére utald diszkontrata, referencia rata.

o Reckonstrukcids érték: Azonos elismertséggel rendelkezd marka kialakitdsahoz

szlikséges marketingkdltségek jelenértéke. Jelenérték formulaval felirhato képlete:

t
VP = Z{;l%,ahol

Vg: a becsiilt markaérték,

CL,: az értékelés t idészakban felmeriilt marketingkdltségek,

n: a vizsgalt évek szdma,

r: a pénz idoértékére utald diszkontrata, referencia rata.

- Piaci érték alapu modszerek: A markaértéket a piaci kapitalizaciobol eredeztetik ugy, hogy
meghatarozasra keriil a markédhoz rendelhetd marka-stly, vagyis a vallalat piaci értékének az
adott marka altal biztositott ardnya. A mddszer hatranya, hogy az esetleges alul- vagy
feliilértékelés a kapott érték torzulasahoz vezethet.

e  Sajat téke piaci értékébdl szamitott markaérték:

Vi = Q% = P& *wi, ahol

VE: becsiilt markaérték,

Q%: a vallalati részvények szama,

P¢: a részvények idészaki atlag arfolyama,

wy,: mérka-suly.

e Hozzaadott piaci érték alapt markaérték:

Vi = (Q% * P — BVE ) * wy, ahol

Vi: becsiilt markaérték,

Q%: a vallalati részvények szama,

P¢: a részvények idszaki atlag arfolyama,

BVE: a sajat toke konyv szerinti értéke,

wy,: mérka-suly.

- Osszehasonlitdson alapulé médszerek: Az értékelendd markat egy kivalasztott, markdzatlan
referencia-termékkel 6sszemérve elemzik, mely termékek megtalalasa sokszor lehetetlen. A

6
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markaérték meghatdrozdsakor a marka hasznalata altal elért tobblet-arbevételt, valamint a
marka fenntartasanak tobblet-koltségeit szamszerisitik.
e A marka révén elért arbevétel-tobblet jelenértéke: A marka altal biztositott tobbletet
két vetiiletben veszi figyelembe: ar- és mennyiségi tobbletet kiilonboztet meg.
0 _ yn  Qix(Py— Pi)+(Qh— Qu)* Py
Vo = Lt=1

) , ahol

V2 a becsiilt markaérték,
Q}: at-edik idészakban varhatoan értékesitett markazatlan mennyiség,
Q} : at-edik idészakban varhat6éan értékesitett markazott mennyiség,
P!: a markazatlan termékek eladasi 4ra a t-edik id6szakban,
Pg: a markazott termékek eladasi ara a t-edik id6szakban,
r: diszkontrata.
e Az arbevétel-tobblet ¢és a fenntartasi koltségek kiillonbozetének jelenértéke: A koltség-
haszon elvet figyelembe véve indokolt a marka fenntartdsa kapcsan felmeriilé koltségek
beépitése a modellbe, azaz az eredmény diszkontédlasaval kalkulal.

yo =y Qi+(Pp— PE)+(Qh= Qi)* Py= Chy

(1+n)t
V,;): a becsiilt markaérték,
Q}: at-edik idészakban varhatoan értékesitett markazatlan mennyiség,
Q} : at-edik idészakban varhatéan értékesitett markazott mennyiség,
Bt: a markézatlan termékek eladési ara a t-edik id6szakban,
Pf: a markazott termékek eladdsi 4ra a t-edik idészakban,
Ct, - a marka t-edik id8szakbeli fenntartasi koltsége,
r: diszkontrata.
— Hozamalapu markaértékelés: A szamviteli eredmény vagy cash-flow diszkontdldsan
alapulé modszer, melynek alkalmazasakor eldszor a vallalat értéke keriil meghatdrozasra a
DCF modszer segitségével, melybdl levalasztva az értékelendd markara esd vallalati értéket,
illetve korrigalva azt bizonyos fogyasztdalapu tényezokkel, vagyis figyelembe véve a marka
egyedi paramétereit, megbecsiilhetd a markaérték. Altalanosan alkalmazott képlete:
VE = VEx wk* M, ahol

, ahol

V: a becsiilt markaérték,

VE: at-edik idészak vallalati értéke DCF modszerrel meghatarozva: Vi = Y1 — it

t=1 (1+wacc)t’

wf © a t-edik idészak marka stlya, mely a mérka altal és a vallalat 4ltal elért iizemi/iizleti
eredmény hanyadosa,

Mj: a t-edik idszakhoz tartozd egyedi markaérték-szorzo, melynek befolyasold tényezdi: a
marka vezetdi szerepe, piaca, stabilitasa, nemzetkozisége, életciklusai, tamogatottsaga,
védettsége (Takadcs, 2015).

4. Osszegzés, kovetkeztetések

Vevolistak, tervek, szoftverek, szabadalmak, receptek, prototipusok, modellek,
markanevek, licencek, kvotak, jogok, intellektualis toke, emberi erdéforras. Ezek a fizikai
format nem oOlté eszk6zOok, mint immateridlis vagyonelemek egyre fontosabbd valnak a
vallalatok miikodése, piaci értékiik alakuldsa kapcsdn. A magyar €és nemzetkdzi szamviteli
szabalyozas teriiletén szamos egyezés ¢€s eltérés mutatkozik az emlitett vagyonelemek
pénziigyi kimutatasokban torténd szerepeltetése és értékelése kapcsan, melyek azonositasa
nélkiilozhetetlen, hiszen a vagyon-, illetve vallalatértékelési folyamatokat alapvetden
meghatarozza az a szabalyozoi kornyezet €s eldirasai, melyben a vizsgalt szervezet miikodik.
A tanulmany elsé felében ennek dsszegzésére tettem kisérletet.
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Ezt kdvetden a markanevek, mint immaterialis vagyonelemek értékelésével foglalkoztam,
melynek keretében ismertettem a magyar és nemzetkézi szakirodalomban megtalalhato,
altalanosan elfogadott értékelési modszereket. Megkiilonboztetésre keriiltek a bekeriilési
érték, a hozam, a piaci érték, az 0sszehasonlitason alapuld értékelési modszerek, valamint
bemutatésra keriilt a markaértékelés 5 1épéses folyamata.

Az értékelési modszer kivalasztasa természetesen kihat a vallalat vagyonanak és elért
eredményének alakulasara. A vagyonelem bekeriilési értéke alapvetéen meghatarozza a terv
szerinti €s a terven feliili értékcsokkenés, illetve nemzetk6zi viszonylatban az értékvesztés
elszamolasanak, valamint visszairdsdnak alakuldsat, melyek szamviteli elszdmolasa
kovetkeztében a vallalat altal elért eredmény szintén mddosul. Tovabba a kdnyv szerinti és a
piaci/valds érték kozott kialakult kiillonbség nagysdgabol és természetébdl fakado
atértékelésre, értékhelyesbitésre; az értékelési/ atértékelési tartalék és az eredménytartalék,
valamint ezeken keresztiil a toke alakuldsara, a vallalat piaci értékére ugyancsak befolyast
gyakorol. PhD értekezésem, kutatdsaim soran alapvetd célom a leirtak alatamasztésa,
bemutatdsa valos vallalati példakon keresztiil, melynek elméleti megalapozasa kapcsan
sziiletett ez a tanulmany.
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